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:S0mos 0 no
clase media?

ace poco, un
informedel
BancoMun-
dial (BM)
deciaque
laclasemediaenel Perd
abarcaal 20% delapobla-
cion. ;Contradice esedato
estudioscomolosdel BID
[BancoInteramericanode
Desarrollo], el INEI [Insti-
tutoNacional de Estadisti-
caelnformadtica] ynuestra
empresaquedicenquela
clase media eshoymayori-
tariaenel Pert? Creemos
queno,yquemasbienla
confusiénsedebeaqueel
concepto “clase media”’no
esunaestructurasocial
tangible, sinounacons-
truccidéntedricaquevaria
segtinla formade calificar
usada. Hay tantasdefini-
cionesde clasemediaque
amuchasselestomacomo
unconcepto “evidente”.
Por eso conviene conocer
lastresprincipales defini-
cionesexistentes.
Laprimera,lamas
usual, eslaquedice que
“laclasemediaeslaclase
deenmedio”; esdecir,
aquellaquenoeslamas
ricanilamaspobredela
sociedad. Asi, K. Marx
deciaquelaclase media
eslaqueestddebajode
laaristocraciayencima
delproletariado (aveces
laidentificabaconla
burguesia), yel peruano
Gustavo Yamadalaubica
enlosdecilesdeingreso4
al 8 (esdecir, el 50% que
estaporencimadel 30%
maspobreydebajodel
20% masricodel Pert).
Unasegundaformade
explicarlaesporautodefi-
nicién; esdecir, preguntan-
dolealaspersonasdequé
clasesocial sesienten. Asi,
enEstadosUnidosunre-

cientetrabajodel PewRe-
search Center, “America’s
four Middle Classes”, utili-
zaesecriterioyencuentra
queel 53 %seidentifica
comoclasemedia. Curio-
samente nuestros estudios
enel Pertiencuentran
resultadossimilaresenlas
zonasurbanas.
Unaterceraformade
definirlaesporlaexisten-
ciadecriterioscomoin-
gresominimo, ciertonivel
profesional, etc., que den
indicios del gradode con-
fortyseguridad econdmi-
ca. Comolapercepcién
sobrelo que son confort
yseguridad varianen
cadasociedad,lamayoria
deestasclasificaciones
seadaptaacadapaiso
cultura. Asi, el pensador
FrancisFukuyamadice
quelaclasemediaes“la
quenoestdenlomasalto
nienlomasbajodesus
sociedadesentérminosde
ingreso, que harecibidoal
menos educacion secun-
dariay quetiene propie-
dadraiz, bienesdurables
0sus propiosnegocios”.
Lointeresante aquies que
masdel 50%delapobla-
cién peruana cumple con
esoscriterios.
(Quéexplicaria, enton-

RESULTADO
Pareciera que el
estudio del BM
comete el error de
usar las mismas
medidas para todos
los paises.

CLAVE
Lo importante no
es tanto si se llama
clase mediaala
mayoria, sino si es
que ella salié yade la
pobreza.

ces, lacifradel Banco
Mundial? Pareciera
queelestudiodel BM
cometeel errordeusar
lasmismas medidas
paratodoslospaises,
independientemente
delascaracteristicas
decadasociedad. Por
elloensuscifrascasi
ningun paislatinoame-
ricano presentaclase
alta. EnBrasil solamen-
teuntercio esclase me-
dia (cuando el Instituto
dePoliticas Econdmi-
casdeesepaisdiceque
es51,84%),yenel Pert
sololoesun 20%.

Perosorprende ver
ensusdatosqueenel
Pertiun 30%adicional
delapoblaciénnoes
pobre, pero noquiere
denominarlaclase me-
dia. ;Por qué? Quizas
porque esmasimpac-
tante decirqueelvaso
estamediovacioque
decirque estamedio
lleno.

Pornuestrolado,
viendolatendenciade
crecimiento, enlugar
dedecircomoellos
que “sonvulnerables
decaerenlapobreza”,
enelPertudiriamos
que cadavezson “mas
vulnerablesde sermas
ricos”.

Enfin,loimportante
noestantosisellama
onoclasemediaala
mayoriade nuestra po-
blacién, cualquieraque
sealadefiniciénusada,
sinosiesqueellasalié
yadelapobrezayesta
enlabuenadireccién.

Felizmente, ese
dato, cualquierasea
ladefiniciénusada, es
confirmado portodas
lasteorias.
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