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Una clase media emerge como
resultado del crecimiento del Peru
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Mientras que los mototaxis
fabricadosen Chinatratande
esquivaralosmicrobusesenlas
afueras cadticasypolvorientasde
Lima, lacapitaldel Perti, unaes-
tructurabrillosaeincongruente
selevantaentre casasdeesterasy
puestosdeventaenlascalles: un
nuevo centro comercial.

“Pronto, todo sera posible
aqui”, reza un anuncio publici-
tario.

LavidaenVillaElSalvador—un
distritohabitadoen sumayoria
por peruanos muy pobres prove-
nientesdelinteriordel paisyque
migraronalaciudadenbuscade
un futuromejor—esdificilyda
pocaoportunidad parahablaruti-
lizando superlativos. Perolossu-
perlativosbrotan cuandoeltema
portratar esel centro comercial
MegaPlazaExpress.

“Me encanta estar aqui, antes
no habianadaquehacerpor
aqui. Ahorapuedoveniralcine,
llevar amishijosalosjuegos, ir
alsupermercadoydepositar mi
sueldoenelbanco, todoenuna
mismatarde”, dice Rosa Vilches,
quien trabajaenuna fabrica
cercana.

Enlosdltimos afios, una cre-
cientedemandaporel cobreyel
oropor parte de Asiaha apunta-
ladoel crecimiento peruano. El
PBIdel paisandinoaumentdun
6,7%interanual hasta octubre
del2012, marcandodeesta
forma 38 meses consecutivosde
expansion.

Apesardequeel crecimiento
sehadesacelerado desde un pico
de8,8%enel2010amedidaque
lademanda chinase ha debili-
tado, el Pert1“se mantiene entre
laseconomiasde masrapido
crecimientoen Ameéricalatina,

teniendoal consumoyalainver-
sién como los principales
impulsores”, sefial6la
firma consultora Ca-
pital Economicsenun
recienteinforme.
Elgastodel consumidor
-reforzado porlastarjetas
decréditoylospréstamos
facilmente aprobadosporlos
bancos-ha crecidomientras
quelaspersonassalencadavez
masdelapobrezaylaclase me-
diadelpaisse expande.
Lasventasenel 2012 sobrepa-
saronlos US$5,3 mil millones,
unincrementodel 20% con
respectoal afio anterior, segtinla
Asociacién de Centros Comer-
cialesdel Perti. Elincremento
sedebiénosoloaunaconfianza
massolidadel consumidor, sino
también ala existenciade cen-
tros comerciales como el Mega
PlazaExpress.
“Estoesjustamenteloque
sucede en cualquier pais cuando
comienzaasermasdindamicoen
términos de demandalocal co-
moresultadode unaclase media
emergente que comienzaacon-
sumircadavezmas”, indicéal
“Financial Times” Julio Velarde,
presidente del Banco Centralde

Reservadel Perti. Ademads, este
ultimo describid ala expansion

sueldominimoydelas pensio-

quese produjo enoctubre ltimo « nes. Entérminos generales, en
comoalgo“espectacular”. | "T laultimadécadalossueldoshan
Muchostienen mésdinero El gasto del consumidor | aumentadoaunatasaanualque
enelbolsillo para gastar. El ha crecido mientras que fluctiaentre 6%y 7%.
porcentaje de personas que las personas salen cada Este crecimientoesvisible
vivenconmenosdeUS$2aldia . 1 enel Mega Plaza Express. Hace
sehareducidoalamitadenlos vez mas de la pobrezay la solo 20 aflos, lazonano eramas

clase media se expande”. | queunaexpansiéndecerros

abandonadosconun pufiadode
fabricasycasasdeesterashechas
deladrillosde hormigén. Ahora
coexisten DirecTV, lastiendas

de zapatos BatayRadioShack,
mientras quelosvendedores
persiguena potenciales clientes
ofreciéndolesdetodo, desde

ultimos diez afios hastallegar
aproximadamente aun 28%.
Ollanta Humala, presidente del
Perti, ha prometidoreducirla
tasadepobrezaaun15%antes
dequetermine sumandatoenel
2016, mediante programasde
transferenciaen efectivo para
finessociales, unincrementodel
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baratijashasta pdlizasbaratasde
seguro, préstamosvehicularese
inmobiliarios. A pesarde quela
penetracién bancariadel 30%se
mantiene todaviabaja, hayuna
proliferacion de cajeros automa-
ticos.

“Tenemos clientes nuevos casi
todoslosdias”, afirma unem-
pleadodelaagenciadel Banco
deCréditodel Pertidel centro
comercial, el bancomas gran-

=== dedelpais,queesperaabrir

unas 100 agenciasel afio
entrante.

pleconel pago deimpues-
tos. El fortalecimiento
delnuevosol—conla
tasa de cambio mas s6-
lidaen 16 afios—podria
danaralosfabricantes
yexportadoresde pro-
ductos que nosean pro-
ductosbdsicos. Elbanco
centralhacompradolasuma
récordde US$13.000 millones
elafio pasado en suintento por
asegurar que lamonedanacio-
nalnoserevalorice demasiado
rapido. Elbanco centralaumen-
taralasexigenciasdereservas
estemesenmediodetemores
de queelauge crediticiopueda
salirse fuerade control.

Velardeyotrostemen queel
creciente nimero de préstamos
endolares pongaensituacion
vulnerable alos prestatarios si
latasade cambiosevuelveen
contradeellos.

“Elriesgo existe, estaalli”, dice
Raul Salazar, economista princi-
palde Macroconsult, unafirma
consultoraenLima. “Porahora
elriesgo esmoderado, pero tene-
mos que mantener los ojos bien
abiertos”.
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