“ElInternet hanivelado el campo dejuego deinversicn”.
Donald Luskin (1954-), inversionista estadounidense

LA ASOCIACIONDEL GRUPOEL COMERCIO CONEPENSA

Lo que se viene es la gran dispersion

- ALFREDO TORRESG. -
Presidente ejecutivo de Ipsos Perui

arioVargasLlosaha

sostenidoquelali-

bertad de prensase

veamenazada “siun

grupo econémico
pasaacontrolar de manera signifi-
cativamente mayoritarialos medios
de comunicacion escritos o audio-
visuales”yquerespaldalaacciénde
amparo presentada ante el Poder
Judicial porun grupode periodis-
tas que piden anularla asociacion
del Grupo El Comercio (GEC) con
Epensaporqueestaria transgredien-
doel principio constitucional de que
losmediosno puedenserobjetode
exclusividad, monopolio o acapara-
miento.

Tengo el mayor respeto por Var-
gasLlosaylosdistinguidos firman-
tesdelaaccion de amparo, asi que
heleido con muchaatenciénsus
argumentos y encuentro compren-
sible suinquietud: siun grupo con-
trolael 80% delosmediosde co-
municacién de un pais, puede tener
una graninfluenciaenlaopinién
publica.

Muchosrecordamos conrepulsa
las concentraciones de medios que
seprodujeronenladécadade 1970
cuando el general Juan Velasco ex-
propié canalesde television y dia-
riosde circulacién nacional yluego
enladécadade 1990 cuandoVla-
dimiro Montesinos comprolalinea
editorial devarios canales de televi-
siényperiddicos. Hoymismo ocurre
unproceso parecidoenlaVenezuela
de Hugo Chavez y Nicolds Maduro.
Sinduda, la concentracién de me-
diosnoessaludable paralademo-
cracia.

Afortunadamente, hoyenel
Pertiestamos muy lejos de esa si-
tuacién. Comoreveldlaencuesta
deIpsosdivulgadael domingo, la
poblacién se informa por multiples
medios en paralelo: el 94% por te-

levisién, el 66% por diariosyel 61% |

porradio. Asuvez, el televidente
promedio sigue tres canales, el ra-

dioyente promedio se in-
formapor 1,8 estacionesde
radioyellector promedio
lee 1,8 diarios. Es decir, una
personamedianamente in-
formadasigue entre seisy
siete fuentes diferentes, sin
considerarrevistas e Internet.
Incluyendo Epensa, el GEC pu-
blica ocho diarios, lo que represen-
tacercadel 15% delos diarios que
circulanen el pais. Ademas, esel
accionista mayoritario de un canal
detelevisién abiertayuno de ca-
ble, conlo cual participaenel 17%
delos 12 canales que trasmitenno-
ticiarios desde la capital (una pro-
porcién mucho menor si se consi-
deraaloscanalesde provincias).
Porlo tanto, sibien el GEC eslaem-
presa periodisticalider en el Per,

NUEVOS TIEMPOS
La tendencia global es que
cada persona se construya su
propio medio de informacion
de diferentes fuentes sobre sus
temas de interés.

e

A

esta muy lejos de consti-
tuirensimismauncasode
“concentracién de medios”
que pongaenriesgolade-
mocracia.
Loquesiexisteesuna
“concentraciéndelecto-
res”, como sugiere Mario Ghibellini
ensuingeniosacolumnaen Somos.
Gracias al éxitodel “Trome” y otros
diarios dirigidos a diferentes seg-
mentosde mercadoyasureciente
asociacion con Epensa, el GEC capta
el 78%deloslectoresdediariosdel
pais. ¢ Debe el Poder Judicial poner
unlimitealoque serfaun “acapara-
mientodelectores”? Paralpsos,la
mayor parte delaopinién ptiblica
informada piensa que no, que no
existe tal acaparamientoy que cada
ciudadanodebeserlibre deelegirel
diariode supreferencia. Elmensaje
implicitoesqueelliderazgo del GEC
esimportante perono seguro, los
lectores pueden abandonarlosise
sienten defraudados o sisurge una
mejoropciénenelmercado.

Laverdad esquelagranregu-
lacién delaprensanolavaadar
el CongresodelaRepublicaniel
Poder Judicial sinola tecnologia.
Graciasainiciativas exitosas en el
campodela prensa popular, el Pe-
rieshoyunodelospocospaisesen
elmundo en que viene aumentan-
doelntimerodelectores de diarios.
No obstante, la tendencia mun-
dialnotardard enllegar anuestro
pais. Conlareduccion delastarifas
deInternetydelospreciosdelos
‘smartphones’ylas ‘tablets’, cada
vez mas peruanos tendran la posi-
bilidad de acceder en cualquier mo-
mento alInternet.

Yahoy cientos de miles de perua-
nosse conectanvariasvecesaldiaa
miles de fuentes diferentes median-
te el Twitter, un espacio dondelos
emisores yreceptores de noticias
son alternativamente los mismos.
Asuvez, cadavezmdsjévenesde-
claran que se enteraron de alguna
noticia de interés general por el Fa-
cebookoalgtinblog. Latendencia
global es que cada persona se cons-
truya su propio medio de informa-
cién de diferentes fuentes sobre sus
temasdeinterés.

Elfuturoya estd entre nosotros.
Actualmente masdel 10%delos
peruanos cuenta con un ‘smartpho-
ne’conInternet. Enmenosdeuna
década, lamayoriadelosperuanos
tendremos acceso a miles de fuentes
deinformaciénen tiemporeal. Con
eldesarrollodelabandaancha, el
hébitodeleerovernoticiasonline
se generalizara. Laverdad esquela
discusién sobrelaconcentraciénde
medios podria haber tenido algtin
sentidoenelsigloXX, peroresul-
taobsoletaen el sigloXXI. Loque se
viene no esuna concentracion de
medios sino una grandispersion,
enunmercadomuchomaéscom-
petitivo con una ofertainmensade
medios digitales especializadosen
brindarinformacién, esparcimiento
yculturaparatodoslos publicos.



