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Lson productos de consumo

masivoyrequieren contar con
unared dedistribucion, dondeseha
generado un monopolio, cuyo poder
nodebesersoslayado. Lared de dis-
tribucién estd formada porlos cani-
llitas que administran los puestos
deventaminorista, quesirvenenla
practicacomo pequeiastiendasde
conveniencia conunaofertalimita-
dade productos de bajo valor.

Los canillitas estan organizados
en la Federacion Nacional de Dia-
rios, Revistas y Loterias del Peru,
(Fenvendrelp), afiliados ala CTP.
Sus afiliados a nivel nacional pue-
den fluctuar entre 25 mil y 30 mil,
con cerca de la mitad ubicados en
Lima.Lanaturalezadelaocupacion
esbastante peculiar, pues el puesto
de venta, que a su vez actia como
unared dedistribuciénsecundaria,

pasadefamiliaenfamilia, teniendo
casiun caracter hereditario y con
alta presencia de mano de obra
femenina.

La modalidad de cobro por sus
servicios es a comision, donde los
peridédicos denominados “anti-
guos”,como El ComercioyLaRepu-
blica, pagan porcentajes de 20% o
25% del precio de tapa, mientras
que los diarios “nuevos” son forza-
dos acomisionar entre 25% 0 30%.
Estaestructuradiferenciadade co-

“Como en cualquier
producto de
consumo masivo, la
red de distribucion
esuninsumo
esencial para
canalizarlallegada
del producto al
consumidor final”.

bro acttia en la practica como una
barrera paranuevos entrantes.

Lafuerzamonopdlicadelos cani-
llitasse haevidenciadoenel pasado,
incluso conaccionesviolentas. Tan-
to El1 Comercio como La Republica
trataron, infructuosamente, dere-
ducir supoder de negociacion me-
diante la creacién de canales alter-
nativosde distribuciéon. ElComercio
traté de crear su propia red de dis-
tribucién bajo el sistema de suscrip-
cién, perolafuerzadeloscanillitas
hallevado a que incluso el sistema
de suscripciones tenga que utilizar-
loscomored dedistribucién. YaIn-
decopilossancioné afios atrascuan-
dopretendieron abusarde supoder
dedominio contra el yadesapareci-
dodiarioLaMafana.

Como en cualquier producto de
consumo masivo, lared dedistribu-
cién esuninsumo esencial paraca-
nalizar la llegada del producto al
consumidor final, yenlamedidaen
que existe un monopolio en este
mercado, elanalisis de competencia
enmediosdeprensaescritadebe ser
realizado de maneraintegral.




