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-EN ARGENTINA-

Minera IRL podrá 
financiar aurífera 
Don Nicolás
La Minera IRL anunció que 

la Compañía Inversora en 

Minas (Ciminas) aceptó fi-

nanciar el 100% del desarro-

llo del proyecto de oro Don 

Nicolás en Argentina, con 

una contribución  de hasta 

US$80 millones.

-COMERCIO-
‘Retailers’ chilenos 
desarrollarán 32 
proyectos en el Perú
Según Colliers, en los próxi-

mos 18 meses los principa-

les ‘retailers’ chilenos reali-

zarán 32 proyectos en nues-

tro país. En lista están 9 cen-

tros comerciales, 4 ‘malls’ 

vecinales, un ‘power center’ 

y ‘strip center’, 8 supermer-

cados y 9 departamentales.

-NOMBRAMIENTO-
Álvaro Collas es 
el nuevo socio de 
Amrop Perú
Luego de haberse desem-

peñado como director, Ál-

varo Collas asumió la posi-

ción de socio en la ‘headhun-

ter’ Amrop Perú. El ejecutivo 

cuenta con 18 años de expe-

riencia en finanzas, estrate-

gia, desarrollo de negocios y 

gestión de proyectos.

-FE DE ERRATAS-
Desayuno 
de KPMG
En la edición de este 

lunes de nuestro suple-

mento Día_1, consigna-

mos por error que para 

asistir al evento “Los tra-

tados de libre comercio 

suscritos por el Perú” de 

KPMG se requería una in-

versión de S/.1.200. Lo 

correcto es que el ingre-

so es gratuito. 

-INGRESOS-

S/.920
millones de fideicomi-

sos  del sector educación 

son administrados por 

la Fiduciaria. La empre-

sa proyecta por lo menos 

cinco operaciones más 

en lo que resta de 2013.

Envíe su información al e-mail:
piqueoempresarial@comercio.com.pe

PIQUEO EMPRESARIAL

Ciminas tendrá el 45% 
de Minera IRL Patagonia. 

CHRISTIAN UGARTE / ARCHIVO

-ENTEL ASUME CONTROL DE NEXTEL-
A cuatro meses de anunciar su compra, la chilena Entel 

asumió el control de Nextel Perú. Se enfocará en ro-

bustecer la infraestructura, ampliar la red y aumentar 

la oferta de terminales y servicios para los clientes.

ENTREVISTA

“El Perú ha diversificado 
sus envíos a EE.UU.”

Pese a los efec-
tos de la crisis, 
EE.UU. aún es 
uno de nuestros 
principales mer-

cados. Por ello, es perti-
nente escuchar al profesor 
David Scott sobre cómo se 
ve al Perú desde la primera 
economía del mundo.
—¿Cuánto más se han 
abierto las puertas de Es-
tados Unidos para los pro-
ductos peruanos luego de 
la entrada en vigencia del 
TLC bilateral? 
En realidad las puertas de 
Estados Unidos para los 
productos peruanos ya es-
taban abiertas, pero sin du-
da el TLC canaliza mejor 
el intercambio y, según las 
estadísticas de Amcham 
Perú, hay varios centena-
res de nuevos exportado-
res peruanos al mercado 
estadounidense con pro-
ductos no tradicionales. 
Aunque su participación 
no es dramática, se nota un 

David Scott Palmer
Profesor de Relaciones Internacionales de la Universidad de Boston

vende una gran cantidad 
de sus productos a EE.UU.; 
en otras palabras, sus ex-
portaciones están mucho 
más diversificadas. Segun-
do, desde hace varios años 
el Perú ha tenido la ventaja 
que no ha tenido ningún 
país de América Latina: 
tener siempre una buena 
gama de productos de ex-
portación, incluso cuando 
se trataba solo de materia 
prima. Por ejemplo, expor-
taba 20% de algodón, 20% 
de cobre, 5% de hierro, y 
así sucesivamente. Yo ob-
servo que el TLC ha impul-
sado más la diversificación 
productiva. 
— Estados Unidos no se 
termina de recuperar de 
la crisis financiera. ¿Cómo 
entrar al gusto de un con-
sumidor que está en plena 
recuperación? 
Hay que estudiar el merca-
do, encontrar nichos y ese 
es un proceso que demora. 
Se nota que algunas em-
presas han logrado hacer-
lo, otras lo están estudian-

CASA AMÉRICA

VOZ. Para el profesor Scott Palmer, nuestro país puede integrar verticalmente su produc-
ción para generar más valor. 

do y otras no están seguras 
de cómo hacerlo, lo cual 
es comprensible, porque 
el Perú está terminando la 
primera década de ganar 
experiencia como país pu-
jante y exportador diversi-
ficado y creo que tiene mu-
chos logros. Ahora, no solo 
hay que buscar al mercado 
norteamericano, sino los 
mercados donde hay posi-
bilidades de ventas. 
—Ante el énfasis en la di-
versificación que está ob-
teniendo el país, ¿a qué 
otros rubros podríamos 
apuntar? 
No sé si es que el Perú está 
en condiciones de llegar 
a ser un centro de innova-
ción tecnológica. Va a ser 
difícil, pero definitivamen-
te tiene sectores en los que 
se puede integrar vertical-
mente y dar valor agrega-
do [a sus productos]. De 
hecho ya lo está haciendo 
y en eso juega un papel im-
portante la universidad co-
mo centro de innovación. 
Sé que hay iniciativas en 
este sentido.
—¿Considera que el Perú 
aún requiere cooperación 
de Estados Unidos?
Le conviene. No creo que la 
requiera, salvo en algunos 
rubros específicos donde 
puede haber aportes tec-
nológicos y nuevas formas 
de trabajar. 
— ¿Qué espera Estados 
Unidos del Perú? 
Con lo que el Perú ha logra-
do entre 10 y 12 años, con 
la transición a la democra-
cia y distintos gobernan-
tes que han seguido con 
la misma política, ahora 
es un sitio apropiado para  
trabajar. Las posibilida-
des de viajar al Perú son 
las más fáciles en América 
Latina, no es como Boli-
via, Brasil o Chile. Se ve en 
el Perú a un socio pujante 
que ha avanzado mucho y 
donde todavía hay posibi-
lidades de crecer. Un país 
estable política y económi-
camente donde no hay que 
tener temor a los aventu-
rismos que aún existen en 
otros países de la región.

“ 
El TLC ha 
impulsado más 
la diversificación 
productiva”.

“ 
No sé si el Perú está 
en condiciones 
de llegar a ser un 
centro de innovación 
tecnológica”.

DARWIN CRUZ FIESTAS

aumento del flujo comer-
cial de más de 40%.
—La relación comercial 
entre el Perú y EE.UU. da-
ta de mucho tiempo y por 
varios años este país fue 
nuestro principal mer-
cado. ¿Con el TLC bilate-
ral cuánto se fortalecerán 
nuestras relaciones? 
Esta pregunta tiene una 
respuesta con dos varia-
bles. Primero, el Perú ya no 


