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Para Alfredo Torres, de Ipsos, la 
presencia de la clase media en el 
Perú es aún limitada. En una re-

ciente presentación de Apoyo, dijo  que 
“era amigo del modelo, pero era más 
amigo de la verdad”, y dio la suya: en el 
Perú la clase media únicamente llega 
al 30% de la población y dos de cada 
tres peruanos siguen siendo pobres o 
populares. Esta visión es respetable, 
pero no es útil para entender las signi-
fi cativas transformaciones económi-
cas y sociales ocurridas en el país, en 
particular la expansión de esta nueva 
clase social. Con estas cifras, daría la 
impresión que tras una década de cre-
cimiento estelar, el país no habría cam-
biado mucho y sigue siendo mayorita-
riamente pobre o popular. En contras-
te, Rolando Arellano, un reconocido 
investigador de este tema, acaba de di-
fundir su más reciente estudio en el 
que las clases medias nueva y tradicio-
nal representan el 57% de la población.

Desafortunadamente, el debate se 
ha centrado en la cuantifi cación de es-
te estrato social. El estudio publicado 
por el BID (1) advierte que no existe un 
consenso, pues establecer umbrales 
en el ingreso monetario como pará-
metros para defi nir estratos socioeco-
nómicos a los cuales pertenece la clase 
media es una simplifi cación arbitraria 
y, por tanto, subjetiva. A propósito, el 
umbral para la clase media utilizado 
en el estudio es de 49%, no 70% como 
erróneamente sugiere Ipsos. 

Utilizando otras defi niciones, la 
participación de la clase media en el 
Perú es muy importante. Ronda entre 
el 39% y 49% del total y ha crecido de 
manera sostenida en los últimos 
años. De acuerdo al estudio, entre 
2005 y 2011 ha pasado del 26% al 
49%.El estudio también concluye que 
el crecimiento económico registrado 
en este periodo ha sido particular-
mente pro-pobre y pro-clase media.

Sin embargo, también advierte 
que la clase media es muy vulnera-
ble a choques adversos como una re-
ducción del crecimiento económico, 
desempleo, enfermedad, acciden-
tes, muerte o desastres naturales, 
entre otros. Ello podría hacer que 
los avances de estos últimos años re-
trocedan y millones de peruanos y 
peruanas caigan nuevamente en la 
pobreza. Por ello, que la discusión 
importante no es cuántos ni cómo 
se defi ne a los del medio, sino cómo 
consolidar a la clase media y hacer 
que la población que ha emergido 
de la pobreza sea menos vulnerable. 

Es clave entender la dinámica de 
esta nueva clase social por sus impli-
caciones económicas, sociales y polí-
ticas. Como lo ha analizado Rolando 
Arellano en varias publicaciones, es 
un estrato social diferente y no se 

ajusta al estereotipo tradicional. Gru-
pos empresariales como Interbank 
han sintonizado con esta nueva clase 
social y han adaptado su modelo de 
negocios para entender sus necesida-
des y aprovechar su gran potencial.

Precisamente, para investigar 
mejor este grupo social, en la reu-
nión de Apoyo se anunció  la presen-
tación de los resultados de un estu-
dio “etnográfi co” de la clase media 
realizado por Ipsos. El estudio pre-
sentó casos de familias con nombres 
y fotografías.  

Basado en esta casuística, concluyó 
que detrás del mejoramiento del bien-
estar de este sector poblacional ha-
bían cuatro pilares: más empleo, es-
píritu emprendedor, educación y em-
poderamiento de la mujer. Las dos pri-
meras variables son endógenas y has-
ta cierto punto tautológicas: “mejoré 
mi bienestar porque mejoré mis ingre-
sos por mi empleo o mi negocio”. Ha-
bría que explicar cuáles son los deter-
minantes de estos dos factores. 

Las otras variables, educación y em-
poderamiento de la mujer, aunque no 
son originales, son interesantes. El es-
tudio “etnográfi co” da alguna eviden-
cia anecdótica de la importancia de es-
tos factores, pero sería muy importan-
te evaluar esta hipótesis de manera 
más rigurosa. El debate que se ha des-
pertado alrededor de la clase media ha 
sido, sin duda, muy estimulante y nos 
complace haber participado en él. Co-
mentarios y críticas constructivas abo-
nan esa discusión. Tenemos entendido 
que el IEP está empezando un estudio 
a profundidad de movilidad social y 
clases medias en el Perú. Estamos con 
mucha expectativa por sus resultados.
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Clase media sí 
ha avanzado
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Factores de la desace-
leración económica 

La desaceleración de la eco-
nomía peruana es producto 
de diversos factores tanto in-
ternos como externos. En el 
aspecto interno podemos se-
ñalar los elementos que afec-
tan la demanda interna, co-
mo son las expectativas con 
respecto a variables como el 
tipo de cambio, inseguridad 
ciudadana, ruido político, po-
lítica monetaria del gobierno, 
infl ación, entre otros.

En el aspecto externo exis-
ten también diversas variables 
como las existentes en el con-
texto económico externo, que 
vienen afectando nuestras ex-
portaciones, siendo las más re-
levantes el retiro del estímulo 
monetario de la FED a la eco-
nomía de los Estados Unidos, 
la recesión en la Eurozona y los 
temores de una desacelera-
ción de la economía de China. 
Pero también existen varia-
bles geopolíticas en el contex-
to externo, como son la esca-
lada de tensión en el medio 
oriente por una posible con-
frontación militar de Estados 
Unidos y las naciones aliadas 
contra Siria, que por el poder 
militar con que cuenta este 
país y sus aliados podrían ge-
nerar una fuerte respuesta y 
llegar el confl icto de desatarse 
a escalas globales, así como 
por el desacuerdo entre las po-
tencias occidentales lideradas 
por Estados Unidos frente a 
China y Rusia en diversos as-
pectos, que generan también 
tensión en el mundo.

“Es clave entender la 
dinámica de esta 
nueva clase social, 
por sus implicancias 
económicas y otras”.
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Los inversionistas y 
las expectativas 
Los inversionistas conside-
ran las expectativas sobre 
las principales variables 
económicas durante el ho-
rizonte temporal que dura-
rá su inversión y al momen-
to de la liquidación de este. 
Sin embargo, esta descon-
fianza es más económica 
que política pues el Perú es 
un país con un alto grado de 
dependencia a los precios 
de los metales que exporta 
los cuales afectan a la varia-
ble: exportaciones, inver-
sión y por ende el creci-
miento económico. En la 
medida que las expectativas 
para el precio de los metales 
sean a  la baja debido a fac-
tores internacionales, en es-
pecial China, EE.UU. y la 
zona euro, el Perú signifi ca-
rá un alto grado de incerti-
dumbre para la inversión y 
en adición sus exportacio-
nes se verán reducidas. 

Julio Cubillas R.
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Estimados  Martín y Julio:

En épocas de incertidumbre 
económica, como las actua-
les, los inversionistas son 
muy sensibles a las expecta-
tivas. En tal sentido el Go-
bierno debe enfocarse en  
facilitar y promover la in-
versión privada .

VOX PÓPULI

Sí, porque oscurece el am-
biente y refleja escasez de 
oportunidades para el ciuda-
dano promedio, generando 
un clima de negocios inesta-
ble y esto repele la inversión 
privada. Al resultar insegura 
la inversión, es más probable 
que se vea reducida ya que es 

La pregunta de hoy:

¿Cree que la alta desigualdad de ingresos, 
afecta la competitividad del país?

un riesgo al que se enfrentan 
los inversores. El coefi ciente 
de Gini del Perú (0.48 a prin-
cipios del 2013) refleja que  
somos un país con mucha 
desigualdad en ingresos. 

Luciana Castillo
lulucastillo85@hotmail.com

La pregunta de mañana:
¿Cree que las regiones guardan el dinero como avaros, como 
señala el Presidente? 
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