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Moda retro:
el precio de las medicinas

- ENRIQUE PASQUEL -
Editor adjunto de Opinién

I RecuerdanlatiendaMonte-
rrey? Fueahi, cuandotenia7
afiosen 1987, que recibi mi pri-
meraclase de economia. Mis pa-
pasmehabianllevado conellos

de comprasysucedié algo curioso. Am-
bos tomaron un par de bolsas de aztcar
ysedirigieron a cajas distintas para pagarlas,
como sifuesen un par de completos extrafios.
Le pregunté ami mama por qué habian hecho
esoyellame conté que se habia establecido una
racion maxima de productos basicos que cada
persona podia comprar, pues ellos escaseaban
ynoalcanzaban paratodos. “;Y por qué esca-
sean?”, pregunté. Surespuesta fue muy senci-
lla: “Desde hace afios el gobiernofija el precio
maximo de esos productosy,comoamuchas
empresasnolesconviene venderadichos pre-
cios, hay menosinteresados envender”.

Asifue comoaprendiquelaculpadequea
vecesno hubiera azticar en casaerade unsefior
importante de un ministerio. Uno que no cono-
cfaamispapas, peroque creiasaberel precio
quedeberian pagar porel aztcar.

Estahistoria de escasez se repetiaen esa
épocaconincontables productos. Delamisma
forma que se harepetido entodoslos paises que
han establecido controles de precios.

Puesbueno, lescuentoquelamodaretro
ochenterahallegadoal Congreso, pueshayun
proyectodeleydel fujimorismoyotrodel na-
cionalismo que buscan que el gobierno fije pre-
cios maximos de los medicamentos, sin reparar
enqueelloproduciriasuescasez.

Losautoresdelos proyectos dicen que es ne-

cesarialaregulacion porquelasfarma-
céuticastienen mdrgenes de ganancia
enormes con lasmedicinas de tiltima
generacion. Olvidan, sinembargo, que
desarrollar un nuevo medicamento
cuestaalrededor de porlomenosUS$4
mil millones, razén porla cual se pro-
tege sudescubrimiento con una patente que
les permite ganancias altas que justifiquen su
inversién en investigacién. Situvieran que ven-
derlasmasbaratas, esmuy probable que los
grandeslaboratorios preferiran distribuirlas
antesen otros paises.

Losautores también dicen que esun escan-
dalo quelasmedicinas de marcasean mucho
mas caras que los genéricos. Lo que pasan por
alto, noobstante, es que esono escasual. Las
marcas conocidashanrealizado unaimportan-
teinversion (que nohanhecholosfabricantes
de genéricos) endifundirinicialmente los pro-
ductosyen construirles unareputaciéon. Son,
generalmente, lasque abren unmercado. Eso
cuesta, porlo que es natural que cobren masca-
ro.Regular su precio espantariaalasempresas
que cumplen este importanterol.

Losautoresdelos proyectos, poralgunara-
z6n, niegan quelafijacién de preciosesté sujeta
alaleyesdelmercado, puesse tratade produc-
tos “especiales”. Les propongo un ejercicio para
convencerlosde suerror. Teniendoen cuenta
que ennuestro paislos parlamentarios también
sonmuy “especiales”, saquen unaley que reduz-
casussueldosaun porcentaje igual al actual ni-
veldeaprobacién del Congreso. Vanaentender
como funciona el mercado en unsantiamén.



