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ÚLTIMA LÍNEA

Nacidos digitales 
y optimistas

A sí como exis-
ten los ‘nativos 
digitales’, que 
son diferen-
tes de quienes 

nacimos antes de la revo-
lución de la informática, 
en la sociedad peruana 
podemos encontrar a los 
que llamaremos ‘nacidos 
optimistas’, que son distin-
tos a quienes crecimos en 
épocas de crisis. Esto es-
taría creando un divorcio 
generacional que debería-
mos evitar.

Los nacidos no digita-
les ni optimistas somos 
los que vivimos los peores 
años de la historia perua-
na moderna y crecimos te-
miendo que cada día pase 
algo peor. Aquellos para 
quienes las oportunidades 
eran escasas y nos cuidá-
bamos mucho de arriesgar 
el perderlas.

Los nacidos optimistas 
son quienes como adul-
tos solo han visto un país 
en crecimiento. Crecie-
ron con Internet, no temen 
mostrar sus éxitos en Face-
book, miran el futuro con 
confi anza, y si algo les sale 
mal, hacen ‘game over’ y 
comienzan de nuevo.

Felizmente, muchos de 
los no nativos digitales se 
dieron cuenta de los cam-
bios del mundo y se pusie-
ron a entender las nuevas 
tecnologías, computado-
ras, Internet y softwares. 
Y por el lado social tam-
bién muchos vieron que el 
mundo pesimista en el que 
crecieron cambió, y que 
para aprovechar las nue-
vas oportunidades debían 
pensar distinto.

Pero hay otros que no 
han percibido esos cam-
bios. Por ejemplo, ana-
listas económicos que 
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continúan midiendo solo 
la pobreza porque no sa-
ben medir el bienestar, 
y que siguen haciendo 
sus proyecciones como si 
continuaran los tiempos 
de crisis, hiperinfl ación y 
diferencias sociales cre-
cientes. Y especialistas de 
las ciencias sociales que 
siguen usando exclusiva-
mente la óptica de confl ic-
to y la lucha de clases con 
que se formaron, y que por 
ejemplo, ante los éxitos de 
los migrantes hablan de 
revancha, en lugar de inte-
gración social.

Hay también políticos 
que siguen pensando que 
continúan las izquierdas y 
derechas del siglo pasado, 
y que si llegan al poder se 
desconciertan porque so-
lo saben oponerse a él y no 
ejercerlo. Y periodistas que 
la única noticia que cono-
cen es la de la violencia  y el 
escándalo, y que ni imagi-
nan que la buena informa-
ción, bien analizada, tam-
bién puede vender.

No se trata por cierto 
de mala intención, sino de 
personas que no han sabi-

do enfrentar la inercia 
del tiempo, y que creen 
que su función princi-
pal es alertar a las nue-
vas generaciones sobre 
lo malo que puede pa-
sarles.

Pero mientras ellos 
miran el pasado, los 
jóvenes, y los mayores 
que se han actualiza-
do, están pensando en 
impulsar el bienestar 
presente. Así, ya hay 
economistas que están 
generando modelos 
para mejorar la coo-
peración entre las em-
presas y la sociedad. Y  
nuevos sociólogos que 
están buscando cómo 
integrar a los diferentes 
vecinos en la nueva so-
ciedad urbana. Y políti-
cos jóvenes de espíritu 
que están preocupados 
en entender sin prejui-
cios a los votantes de las 
nuevas clases medias. 
Y periodistas que están 
creciendo al difundir 
las noticias positivas 
que ven diariamente en 
sus exitosos tuits, face 
y blogs.

Quizás agradecen 
las advertencias de los 
tradicionales, pero eso 
no los detiene en su ca-
mino hacia adelante.  

En fi n, los que naci-
mos antes de la genera-
ción digital y optimista, 
tenemos dos caminos. 
Uno, seguir pensando 
que nada ha cambiado 
y dejar que la historia 
nos pase por encima, 
o dos, ponernos al día 
–“aggiornarnos”– a la 
nueva situación tecno-
lógica, económica y po-
lítica de la sociedad, pa-
ra ayudar a empujar el 
carro de esta historia.

LOS NO DIGITALES
Los nacidos 

no digitales ni 
optimistas somos 
los que vivimos 
los peores años 

de la historia 
peruana moderna y 
crecimos temiendo 
que cada día pase 

algo peor.

IZQUIERDA Y DERECHA
Hay también 
políticos que 

siguen pensando 
que continúan 
las izquierdas y 

derechas del siglo 
pasado.

POLÍTICA MONETARIA

El BCR decide mantener la tasa 
de interés de referencia en 4,25%
El directorio del Banco Central de Reserva (BCR) de-
cidió mantener la tasa de referencia de la política mo-
netaria en 4,25%, un valor vigente desde mayo del 
2011. La entidad monetaria informó que esta decisión 
obedece a que el crecimiento económico se encuentra 
cercano a su potencial y a que las expectativas de in-
fl ación se encuentran dentro del rango meta, de entre 
1% y 3%.

DE  2,4% A 3%

El BCP eleva su pronóstico de  
infl ación para el cierre de este año
El Área de Estudios Económicos del BCP reiteró que el 
repunte de la infl ación anualizada en julio por encima 
del rango meta del BCR es transitorio, pero eso no evi-
tó que elevara su pronóstico de infl ación para fi nes de 
este año del 2,4% que calculaba a inicios de julio a un 
3%. En dicho mes, el rubro que tuvo mayor incidencia 
en el incremento de precios fue alimentos y bebidas.

CRECIÓ 2,8% EN JUNIO

La manufactura
se recupera
La industria manufactu-
rera mostró una ligera re-
cuperación en junio, al re-
gistrar un crecimiento de 
2,8% en comparación con 
similar período del año 
anterior.  Según el Produ-
ce, este comportamiento 
estuvo alentado, básica-
mente, por la industria  
primaria,que experimentó 
un repunte de 11,2%.

DESEMBOLSO POR US$350 MLLS.

Inversión que Southern destinará a Ilo 
apunta a mejorar la captura de azufre
Southern Copper detalló que la inversión de US$350 
mlls. que prevé asignar a su fundición de cobre en Ilo 
tiene por objetivo mejorar la recuperación de azufre 
para no sobrepasar el Estándar de Calidad Ambiental 
(ECA) de aire, de 80 microgramos por m3. En su opi-
nión, es imposible bajar sus niveles de contaminación 
a 20 microgramos, como manda el nuevo ECA.

ARCHIVO  

FIJA. Tasa se mantiene congelada desde hace 27 meses.

AFP

Industria primera expe-
rimentó un fuerte rebote.

EL HECHO

Honda 
construirá 

nueva planta 
en Brasil

E l fabricante de au-
tomóviles Honda 
anunció una inver-
sión de US$434,8 

millones en la construc-
ción de su segunda fábrica 
en Brasil, con la que planea 
duplicar su producción en 
el país hasta 240.000 uni-
dades anuales.

Honda informó que 
su previsión es que dicha 
planta, con capacidad pa-
ra producir 120.000 vehí-
culos, comience a operar 
en el 2015. La planta será 
construida en un terreno 
de 5,8 millones de metros 
cuadrados en Itirapina, 
ciudad en el interior del es-
tado de Sao Paulo.

La fi rma funciona en 
el país desde 1997 en su 
planta ubicada a 100 ki-
lómetros de Sumaré, lo-
calidad del estado de Sao 
Paulo.

En la nueva planta, que 
generará empleo directo 
para 2.000 personas, se-
rá fabricado un vehículo 
compacto de la categoría 
del Honda Fit .Además, se 
anunció la creación de un 
Centro de Investigación y 
Desarrollo de Automóviles 
en dicho país.

Las inversiones anun-
ciadas por la fi rma japo-
nesa en Brasil hasta el año 
2014 suman US$3.043,5 
millones.

Honda ya es el mayor 
fabricante de motocicletas 
de Brasil, con 18 millones 
de unidades producidas en 
el año 2012.

SEBASTIÁN CASTAÑEDA


