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Bienvenidas las
grandes empresas

acepocomas
de10aios, el
empresaria-
dotradicio-
nal peruano
empezoamirarmasalla
desuentornocercanoy
encontréqueenlaszonas
periféricasyenlasprovin-
ciasexistianmillonesde
clientesyconsumidores
desatendidos. Estareve-
lacién generé gran parte
del crecimiento actual del
pais, pues permitidalas
empresas multiplicar por
304 sumercadoysusutili-
dades, alavez que gener6
unpaismdsintegrado.
Hoypodriaestarempe-
zandounarevolucion
similarparael empresa-
riado, perohaciaadentro,
puessusasociaciones pa-
recenempezar aentender
que sucampodeacciénno
soloabarcaasusamigos
grandesy cercanos, sino
que esmuchomasamplio.

Revisandolahisto-
ria,lasasociacionesde
empresarios peruanos,
como la Sociedad Nacio-
naldeIndustrias (SNI) y
laAsociaciéon Nacionalde
Exportadores, luego agre-
miadasen Confiep, han
sido el puntode encuentro
delasempresasconunfin
basicamente defensivo.
Formabanasiloqueenel
mundo sellamasindicatos
empresariales, aligual
quelosque formabansus
trabajadores.

Pero, conalgunasex-
cepciones, comolascama-
rasde comercio, susmiem-
bros fueronbasicamente
lasgrandesempresas,
responsables delamayor
partedelaproducciéony
lasde mayor pesorelati-
voenlaeconomia. Ellas
sereunian, ylosiguen

haciendo, en gruposbas-
tante exclusivoscomolas
CADE (Conferencia Anual
deEjecutivos) y eventos
similares; ysiteniansocios
pequeiios, lesdabanlugar
enunamesadiferente.

Porello, e199%de pe-
quefiosomedianosqueno
estabainvitadoaesebaile
generd denominaciones
nuevasparasuactividad,
‘propietario de empresa’,
‘pequetioindustrial’ o
‘emprendedor’, paradife-
renciarsedelosgrandes
autodenominadosempre-
sarios.

Nosorprende enton-
cesqueunestudio citado
enlatultima CADE por
elpresidentedelaSNI,
Luis Salazar, digaquela
mayoriadelapoblacién
peruanadesconfiadelos
empresarios.

Estosedebesindudaa
queesapalabraenel Pert
sehautilizado solopara
los grandes, excluyendo
alosmuchosmillonesde
pequeiiosymedianos que
estanentodosloslugares
delpais,yquesitienenla
confianzadelagente.

Felizmente, aunque
noesundiscursonuevo,
podriansonarvientosde
renovacion sise concretan

INJUSTO
Las grandes
empresas se retinen
en grupos exclusivos
y, si tienen socios
pequerios, les dan
lugar en una mesa
diferente.

CAMBIO
Habria vientos
de renovacion si
se concretan los
objetivos de Alfonso
Garcia-Miro.

losobjetivosdeclara-
dosde Alfonso Garcia-
Mird, el flamante
presidente de Confiep,
ydeRicardo Bricefio,
expresidentedeesa
confederaciényorga-
nizador dela proxima
CADE, que buscan
mayor “inclusion” de
pequefiosymedianos
ensusactividades.

(Paraquéservira
ese cambio, sise diera?
Paramucho. En primer
lugar, porque asigran-
desypequefiospodran
conocerse, Yy, talcomo
paséenlosmercados,
podranentenderseal
ver quenosonespecies
distintas, sino solo ta-
mafiosdiferentesdela
mismacriatura.

Ensegundolugar,
porque permitird que
trabajen juntos, como
sucedeen Suizaoen
Corea, dondechicosy
grandessonpartedela
mismay eficiente cade-
naproductiva.

Y, entercerlugar,
porelinteréspropiode
estasasociaciones,ya
quetenerasociadosala
mayoriaessumejor—si
nosuunica-garantia
desupervivenciaenun
mundodondelaexclu-
sividad malentendida
esunadebilidad.

Yporellonosper-
mitimos gentilmente
discreparconloquese-
fialaelnuevo presiden-
te de Confiep, que “las
grandesempresasse
defiendensolasmien-
trasquelaspequefias
necesitandelaayuda
delgremio”, puesla
historia ha demostrado
queesexactamentelo
contrario.



